REPUBLIK

Aus der Arena

Untote vs. Sterbende

Eine Liebesgeschichte zum Mediengesetz, die im Kalten Krieg
ihren Anfang nahm.

Von Constantin Seibt, 11.02.2022

Dass etwas von den Toten wiederaufersteht, das war fast immer eine schlechte
Nachricht. Das haben mich die Filme gelehrt. Auf einen Jesus kommen eine
Million Zombies.

David Wong, Schriftsteller.
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Tatséichlich, die Untoten sind zuriick. Falls die Umfragen nicht tduschen,
gewinnen sie dieses Wochenende die Abstimmung zum Medienpaket.

Und, man glaube es oder nicht, es ist die Fortsetzung einer einsamen
Liebesgeschichte.

Eigentlich endete diese schon vor iiber dreissig Jahren. 1989 fiel die Berliner
Mauer. Und damit endete der Kalte Krieg. Was fiir Millionen eine Befreiung
war, war fiir einen ganzen Berufsstand eine Katastrophe - die Strategen, die
Soldner des Kalten Krieges.

In der Schweiz war dies ein lukrativer Job. Sie war das einzige Land weit und
breit gewesen, das in beiden Weltkriegen nicht dabei war. Kein Wunder,
wurde der Kalte Krieg in diesem Land mit grossem Ernst gefiihrt.

Die Schweizer Armee war — bezogen auf die Bevolkerungszahl - lange eine
der zahlenmissig grossten in Europa (immer hinter derjenigen der Sowjet-
union). Die Berge waren durchléchert mit geheimen Depots und Festun-
gen, das Mittelland unterkellert mit Bunkern. Kurz,

Beton aller Art war ein grossartiges Geschift.

Dies nicht zuletzt in Politik und Presse. Antikommunismus war der Kitt des
Biirgerblocks. Wer in einem grossen Unternehmen Karriere machen wollte,
machte sie in der FDP oder der Armee, am besten in beiden.

Kein Wunder, gab es Bedarf an Frontkdmpfern: militdrischen, publizisti-
schen, politischen und {iberhaupt an Propagandaspezialisten. Oft waren
sie das in Personalunion: Robert Eibel etwa, der Griinder der Propaganda-
vereinigung «Aktion fiir freie Meinungsbildungy, die den «Trumpf-Buur»
herausgab. Eibel war Chefsekretir von General Guisan, fithrte nach dem
Krieg ein PR-Biiro und sass zwolf Jahre fiir die FDP im Nationalrat. Ernst
Cincera, der ein privates Archiv {iber subversive Mitbiirger anlegte, war
gleichzeitig Werber, Vortragsredner, Oberstleutnant und Nationalrat der
FDP.
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Sie nannten sich selber gern «Landsknechte». Nicht zu Unrecht. Denn ganz
ins Establishment, das sie verteidigten, schafften sie es nie. War es, weil
sie die Leute waren, die die schmutzige Arbeit der Verriterjagd erledigten?
Oder weil sie wie Schweizer Sackmesser fiir alles gut waren, aber fiir nichts
richtig?

Egal. Man bezahlte sie gut, aber nahm sie nie richtig ernst. Und dann fiel die
Mauer.

2

Die folgenden Jahre waren fiir die professionellen Kalten Krieger eine Ka-
tastrophe. Freiheit, Demokratie und Kapitalismus hatten gesiegt - kein
Schwein interessierte sich mehr fiir politische Propaganda.

Dazu brach die FDP zusammen. Durch eine Reihe von Katastrophen: den
Fall der Bundesritin Elisabeth Kopp, das Auffliegen von knapp einer Milli-

on Staatsschutz-Fichen, den mit 35 Prozent Ja-Stimmen fiir die damaligen

Zeiten sensationellen Erfolg der Armeeabschaffungsinitiative — und vor al-
lem durch den EWR.

Die Kampfer im Kalten Krieg waren nicht Guerilleros, sondern eine so gut
wie offizielle Regierungstruppe: eng verzahnt mit Politik, Wirtschaft, Ar-
mee, Nachrichtendienst. Kein Wunder, stellten sie sich mit Wirtschaft und
Biirgertum beim EWR auf die Seite des Ja.

Doch dann siegte der einsame Kimpfer Christoph Blocher. Und die Ziircher
SVP iibernahm erst die Lufthoheit in der Debatte, bald darauf die Mehrheit
im biirgerlichen Lager.

Fiir die antikommunistischen Organisationen war das der Tod: Sie ver-
loren mehr als nur Mitglieder. Und die SVP entriss ihnen den Zweihén-
der. Die einst so vulgiren Inserate zur «roten Gefahr», zu «Landesverritern
und Astabsigern», «<Kommunismus, Sozialismus und Etatismus» drgerten
niemanden mehr. Die Empérung wechselte zu den «Sozialschmarotzerny,
«Weichsinnigen», «Linken und Nettenn».

Die grossten Verlierer von 1989 waren zwei der nun wichtigsten Kopfe beim
Medienreferendum: der Bankier Konrad Hummler und der PR-Unterneh-
mer Peter Weigelt.

Hummler hatte die Wrackteile des Kalten Krieges aufgekauft: die
Propagandaschleuder «Trumpf-Buur», den Rechtsaussenklub «Vereini-
gung fiir Freiheit, Foderalismus und Recht» (vormals «Redressement Na-
tional»), den Hofer-Club (Spezialitit: rechte Unterwanderung der als zu
links empfundenen Medien), die «Schweizer Monatshefte».

Er erhoffte sich mit dem Kauf ein politisches Netzwerk — «im Minimum re-
ferendums-, maximal initiativfahig».

Doch das erwies sich als Illusion. Die einst gefiirchteten Organisationen
waren keinen nassen Schuss Pulver wert, obwohl Hummler und Weigelt
noch endlose Jahre weitermachten.

1992 versuchten es Hummler und Weigelt mit einer Anti-SRG-Initiative. Sie
bekamen nicht einmal die Unterschriften zusammen.
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Damit hitte die Sache eigentlich zu Ende sein miissen.

A

Doch warum stehen die Kimpfer aus dem Kalten Krieg wieder an der Front?
Und vor einem grossen medienpolitischen Sieg?

Der romantische Grund dafiir ist: ihr Alter.

Sie sehen die Medien nicht wie Jiingere als schrumpfende Branche. In die
jemand von Verstand nicht investiert.

Stattdessen sehen sie den Traum ihrer Jugend. Damals, vor dem Fall der
Mauer, wurden Medien unglaublich wichtig genommen. Schon als Haupt-
schauplatz des ideologischen Krieges. Es war Gespriachsthema, wenn je-
mand irgendwo einen Artikel schreiben durfte — und es wurde genau ge-
priift, in welches Lager er sich stellte: Je nachdem hatte diese oder jene Seite
einen Sieg errungen.

Kein Wunder, regte sich Weigelt iiber eine Kolumne von Rudolf Strahm
auf - damals waren solche Dinge wichtig. So wie akribische Statistiken, wie

viele Beitrdge wo nun links oder rechts waren.

Dahinter steht das Propagandakonzept aus den Siebzigerjahren. Damals
hielt man das Massenpublikum fiir fast beliebig manipulierbar: durch un-
sichtbare Botschaften und andere diabolische Tricks von Werbern. Oder
durch schiere Dauerberieselung.

Dass die antikommunistischen Kdmpfer dem Neoliberalismus gegeniiber
kiihl blieben, tiberrascht daher nicht. Wenn der Mensch nicht Ideen,
sondern dem Markt folgt, ergibt ihre Existenz keinen Sinn. Noch frem-
der erschienen ihnen die Massnahmen der grossen Medienhéuser: Das
Zusammensparen und Zusammenlegen von Redaktionen emporte sie. Wie
konnte man eine so grossartige Propagandamaschine so kaltbliitig zersto-
ren?

Thre Emporung iiber die Grossverleger Wanner, Ringier und vor allem Su-
pino ist echt.

Denn man kann nicht {ibersehen, dass die Gegner der Mediensubventionen
leidenschaftliche Liebhaber sind: der Medien. Des Schreibens. Der Mei-
nung.

Hummler etwa war sehr jung Chefredaktor der Studentenzeitung. Er und
Weigelt schreiben schon ein Leben lang, was das Zeug hilt: Hunderte von
Glossen, Leitartikeln, Kolumnen, Gastkommentaren, Kettenbriefen.

Sie gleichen hier ihren anderen Verbiindeten bei der Nein-Kampagne, die
ebenfalls leidenschaftlich viel schreiben: Roger Képpel, Markus Somm,
Bruno Hug. Sogar der PR-Mann und Kampagnenchef Philipp Gut nennt
sich «zu 50 Prozent Journalist».
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Was zum Ersten auffillt: Das Konzept ist das gleiche wie im Kalten Krieg -
es ist wichtig zu wissen, wo jemand steht. Und das so oft wie moglich. Kein
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Wunder, schreibt diese Sorte Journalisten so viel: Sie miissen nicht viel re-
cherchieren. Thre wichtigste Form ist die des Besinnungsaufsatzes.

Meinungen wachsen einem zwar wie Haare, aber trotz ihrer Verfiigbarkeit
werden sie nicht fiir billige Ware gehalten, sondern fiir die Essenz des Men-
schen. So wird jemand etwa von der WOZ oder der SP fast briiderlich be-
griisst: Du sagst wenigstens noch, wo du stehst. Die borsen- und business-
orientierten Neunziger- und Nullerjahre waren fiir politische Kimpfer eine
Qual.

Trotz ihrer Leidenschaft sind die oben Genannten nur mittelmissig er-
folgreiche Publizisten: Unter Somms Regentschaft halbierte sich die Auf-
lage der «Basler Zeitung», unter Kdppel sank die Auflage der «Weltwo-
che» von 2003 bis heute von 91'000 auf 38’000 Exemplare. Und die Neu-
griindungen wie «Die Ostschweiz» oder «Portal 24» sind tapfere Kleinst-
unternehmungen.

Das Geschiftsmodell gleicht hier dem der Landsknechte des Kalten Krie-
ges. Die Protagonisten sind gleichzeitig auf dem Feld der Politik und des
Journalismus zu Hause - und auch der PR nicht vollig fremd: Sowohl Kép-
pel wie auch Somm sagten, dass die Kritik von Unternehmen nicht Sache
des Journalismus sei. Nur die des Staates.

Das Modell Sackmesser, der Grenzgang zwischen Politik und Publizistik,
bringt auch heute meist mehr Lirm als Erfolg. Aber es ist ein brauchbares
Geschaftsmodell: Effizienter, als ein breites Publikum zu erobern, ist es, rei-
che Sicke zu liberzeugen, dass es sehr wichtig ist, dass ihre Meinung mog-
lichst oft gesagt wird.

Oder die reichen Sicke lieber gleich selbst schreiben zu lassen, weil sie in-
tellektueller werden wollen (was ebenfalls ein Konzept von vor dem Mau-
erfall ist).
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Dass das Mediengesetz am Sonntag wahrscheinlich abgelehnt (oder hoch-
stens arschknapp angenommen) wird, ist auf den ersten Blick verbliiffend:
Wie kann die fast vollstindig vereinigte Schweizer Presse verlieren?

Aus drei Griinden:

1. Der wichtigste: die Schwiche. Durch die Zusammenlegung der
Regionalzeitungen haben diese durchaus noch viele lesbare Artikel,
aber sie haben ihr Gesicht verloren. Sie sind also kein Partner und keine
Heimat mehr. Und werden auch nicht gerettet.

2. Der Zeitgeist. Zum Ersten gibt es eine Menge Corona-Kritikerinnen, die
enttduscht sind, dass nicht ihre Theorien gedruckt wurden. Zum Zwei-
ten ziehen 6konomische Argumente weniger. Seit Trump hat das Mo-
dell der Oligarchen an Popularitit gewonnen: Lass den Markt in Ruhe.
Erobere die politische Macht und verteil unter deinen Leuten Geld und
Auftrige.

3. Die Leidenschaft. Die Gegner des Gesetzes waren begeistert, die Befiir-
worter verschimt.
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Was passiert nach einem Nein?
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Am direktesten sagten es der WOZ unabhingig voneinander Hug und Wei-
gelt vom Referendumskomitee: Falls die grossen Verlage ohne Subventio-
nen ihre Regionalzeitungen nicht mehr lukrativ fithren konnten - sie wiir-
den sofort kaufen. Alle Blitter. Auch den «Tages-Anzeiger»!

Und dann?

Werde man sie mit Inhalten fiillen, die «<ndher an den Leuten» seien, so Hug.
Und dann?

Dazu gibt es zwei Theorien:

Theorie Nummer 1: Die Zeitungen schrumpfen noch schneller als die ande-
ren Publikationen, die von politisch rechten Investoren {ibernommen wer-
den. Und nach ein, zwei Jahren Predigt liest sie nur noch die gldubige Ge-
meinde.

Theorie Nummer 2: Dass Leute iiberzeugt werden, ja, {iberhaupt iiber-
zeugt werden miissen, ist ein Steinzeitkonzept der Propaganda aus den
Siebzigerjahren. Um politisch Erfolg zu haben, geniigt es, genug Verwirrung
und Zweifel zu sden. Was man auch mit kleineren Publikationen tun kann.

Aber das ist nicht die ganze Geschichte. Die ganze Geschichte beim
Mediengesetz ist, dass ein paar Minner, die bereits tot waren, plotzlich
im hohen Alter noch einmal die Chance bekommen, ihre ausgeblutete
Jugendliebe zu bekommen, weil diese zu schwach ist, sich zu wehren.

Zur Transparenz

Von der staatlichen Medienforderung, Giber die das Schweizer Stimmvolk am
13. Februar abstimmt, wiirde auch die Republik profitieren. Wie viel Geld sie
erhielte, ist derzeit unklar. Klar ist: Uber die Frage, ob sie das Geld iiber-
haupt annehmen wiirde, miisste die Verlegerschaft entscheiden. Genauso
haben wir die Entscheidung, welche Parole Project R, die Genossenschaft
hinter der Republik, zum Mediengesetz fassen soll, an die Verlegerschaft
delegiert. Die Befragung ist abgeschlossen, hier finden Sie die Ergebnisse.

republik.love/2022/02/11/zum-mediengesetz-untote-vs-sterbende (PDF generiert: 05.11.2024 10:21)


https://www.woz.ch/-c1c3
https://republik.love/2021/11/05/die-position-von-project-r-zur-medien-foerderung-die-zweite
https://republik.love/2022/01/05/mediengesetz/befragung
https://republik.love/2022/01/05/mediengesetz/befragung
https://republik.love/2022/01/13/die-mitglieder-von-project-r-empfehlen-ein-ja-zum-mediengesetz
https://republik.love/2022/02/11/zum-mediengesetz-untote-vs-sterbende

